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Erwartungsgemall sind die Nutzer der teltarifde Belegungseinheit DSL affin fir
Breitbandanschlisse. 27 Prozent der Nutzer in dieser Belegungseinheit haben bereits einen DSL- P> Inhalt
oder anderen Breitbandanschluss im Internet gekauft (Affinitdtsindex 199, 3. Platz aller

Belegungseinheiten im AGOF Universum). Aber die User von teltarif.de DSL sind auch hinsichtlich Affiniisten
komplett anderer Produkte sehr e-commerce-affin. Daneben weisen sie eine interessante BE DSL
Soziodemografie auf.

Kontakt

Folgende Inhalte erwarten Sie in dieser Datensammlung:
1. Volle Bandbreite gekaufter Produkte in teltarif.de DSL
2. Weitere Affinititsmerkmale in teltarif.de DSL

3. Die Belegungseinheit teltarif.de DSL im Detail
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Online-Produktkaufe in teltarif.de DSL “TeloH
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Die folgende Auflistung zeigt die vielfaltigen Online-Produktkaufe der Nutzer von teltarif.de DSL.
Affinitatsindices der Nutzer in teltarif.de DSL, die bereits folgende Produkte online gekauft Inhalt
haben: D> Affinitaten
Im AGOF Universum
(Rangfolge nach BE DSL
Affiniatsindex)
Kontakt
Sportartikel 219 Platz 1
Digitalkameras 216 Platz 1
Heimw erkerbedarf 189 Platz 3
Parfiims 184 Platz 5
160 170 180 190 200 210 220 230 Affinitats-

index

Quelle: AGOF internet facts 2009-1; Basis: 103.249 ungewichtete Falle (Internet-Nutzer letzte 3 Monate); Angabe als Index fir einen durchschnittlichen Monat im
Untersuchungszeitraum Januar-Marz 2009. Index: Anteil der Zielgruppe in teltarif.de DSL im Verhaltnis zum Anteil bei den Internet-Nutzern.
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Weitere Affinitatsmerkmale in teltarif.de DSL Zlelok
L Totyt
Neben “Im Internet gekauft” erreicht teltarif.de DSL auch hinsichtlich der Merkmale “(sehr)
interessiert”, "Informationen gesucht" und ,Bestimmt/vielleicht Kauf geplant® bei nahezu allen Inhalt
aufgefihrten Produkten stets Giberdurchschnittlich hohe Affiniatsindices:
D> Affinitaten
(sehr) interessiert| Infos gesucht Kaufplan
Sportartikel, Sportgerate 131 153 140 BE DSL
Digitale Fotoapparate 124 145 123
Kontakt
Heimw erkerbedarf o. -gerate 149 143 130
Parfums, Diifte 93 149 N/A

Quelle: AGOF internet facts 2009-I; Basis: 103.249 ungewichtete Falle (Internet-Nutzer letzte 3 Monate); Angabe als Index fiir einen durchschnittlichen Monat im
Untersuchungszeitraum Januar-Marz 2009. Index: Anteil der Zielgruppe in teltarif.de DSL im Verhaltnis zum Anteil bei den Internet-Nutzern.
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teltarif.de DSL im Detail Zlelok
L Totyt
teltarif.de DSL beinhaltet Meldungen, Hintergrundberichte, Ratgeberseiten und Tarifrechner rund
um das Thema Surfen via DSL. Hier finden Sie Wissenswertes zu Ubertragungstechniken, Inhalt
Hardware-Losungen, Tarifangeboten etc.
Affinitaten
Laut AGOF internet facts 2009-1 verzeichnet teltarif.de DSL monatlich 68.000 Unique User. D> BE DSL
Kontakt

Die folgende Ubersicht liefert detaillierte Informationen von teltarif.de DSL im Vergleich zum
Weitesten Nutzerkreis (WNK) der AGOF.

AGOF (WNK) teltarif.de DSL

mannlich 54% 79%
(Fach-)Abitur oder Hochschulabschiuf 29% 47%
pers. Nettoeinkommen von EUR 2.000 oder mehr 26% 40%

unter Bekannten einer der ersten, der neue

0, 0,
Technologien ausprobiert (immer bzw . Uberw iegend) 23% 33%

Quelle: AGOF internet facts 2009-1; Basis: 103.249 ungewichtete Falle (Internet-Nutzer letzte 3 Monate); Angaben in Prozent fiir einen durchschnittlichen
Monat im Untersuchungszeitraum Januar-Marz 2009.
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teltarif.de — Kontakt

Die hier dargestellten Informationen beruhen samtlich auf der Studie internet facts 2009-1 der
AGOF. Ausgewertet wurden buchbare Belegungseinheiten, denen innerhalb der untersuchten Inhalt
Zielgruppe mindestens 80 ungewichtete Falle zugrunde liegen. Als Zeitraum wurde

"durchschnittlicher Monat" gewahlt, als Vorfilter wurde "Onliner" (Basis: 103.249 ungewichtete Falle) A
gesetzt. -
Weitere Informationen zu den teltarif.de Belegungseinheiten schicken wir auf Wunsch gern zu. P> Kontakt

teltarif.de Onlineverlag GmbH, Marketing
Gunnar Hein, Andreas Eckhardt, Jessica Fiebelkorn, Reinhard Otto

Brauweg 40, 37073 Géttingen
Tel.: 0551/517 57-10, Fax: 0551/517 57-11, Mobil: 0163/748 2221
E-Mail: marketing@teltarif.de, Internet: http://www.teltarif.de/mediadaten
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teltarif.de ist Lizenznehmer der l I I I
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